Scénar transformace predmétu do blended learning

Zasady vyuky pomoci blended learning:

e Preferované je €lenéni kurzu do logickych bloki, které nemusi nutné odpovidat tydniim Skolniho roku.

e Scénai musi pokryvat viechna témata uvedena v SVP, vystupy z uéeni kurzu také vychazeji ze SVP $koly Spektrum.

¢ V maximalni mozné mife navazujte na predchozi predméty v ramci studijniho programu. Znalosti z pfedchozich pfedmétti 1ze v Moodlu ovéfit rychlym,
nebodovanym testem, a doporucit studentovi zopakovani konkrétni latky.

e Predavani fakti a informaci vyc€leiite do e-learningového prostredi, v rdmci prezencni vyuky posilte aplikaci znalosti a diskuzi komplikovanégjsich
témat.

e Kombinujte rizné pedagogické metody, zapojte skupinové prace studentd, jejich vzajemné hodnoceni, interaktivni ¢innosti.

e Kombinujte relevantni vizualni, audiovizualni a textovy obsah.

o K veSkerym vystupim aktivit v e-learningu musi studenti ziskat zpétnou vazbu, nebo znalosti vyuzit v jiné, hodnocené aktivit¢ kurzu.



Pokyny k vyplnéni scénare kurzu:

Uc¢ivo fad’te tak, jak realn¢€ bude v kurzu i online vyucovéano.
Zpusob méreni kompetenci: forma, jakou budou vystupy z uceni zkontrolovany a méteny (test, zkouska, prezentace, semindrni prace).
Popis aktivity: struény popis aktivity, popf. téma prednasky nebo cviceni.
Aktivita: Aktivity v modulech fad’te tak, jak na sebe budou v pribéhu vyuky navazovat.
o Studijni material v Moodlu = slozka, stranka, odkaz, kniha, se kterym se studenti maji seznamit.
o Studijni material mimo Moodle = kniha, ¢ast knihy, ucebnice aj., se kterym se studenti maji seznamit a kterd nejsou dostupna v elektronické
form¢;
Test = bodovany nebo nebodovany kviz;
Ukol = odevzdany vystup studenta;
Férum = online diskuze mezi studenty;
Workshop = tkol, na ktery si studenti vzajemné poskytuji zpétnou vazbu,
o Jina aktivita v Moodlu — vypiste slovy nize.
e Multimédia mohou byt tato:
o Grafika: ndvodné ikony
Grafika: graf, schéma, infografika
Fotografie: dokumentace
Fotografie: ilustracni
Video: lektor s grafikou
Video: komentovana graficka prezentace
Video: dokumentace situace
Video: scéna, rozhovor, ilustrace
Video: zdznam obrazovky (screencast)
Animace: dynamické schéma
Animace: ilustrace
Audio: podcast, rozhovor, ilustracni material
Audio: ptipadova studie, vyklad
o Jiné- prosim popiste niZze
e Prostupnost
o Pokud je dand aktivita v Moodlu vazana na splnéni ptedchozi aktivity, napiste ¢islo aktivity, ktera musi splnéna.
e Cas: piiblizny ¢as v minutach, ktery otekavate, Ze aktivita zabere. Oekavany ¢as u jednotlivych aktivit budete v dalsich letech korigovat podle zpé&tné
vazby od studentd.
e Zpétna vazba: kde student ziské zpétnou vazbu k tkolim v e-learningu, popt. kde vyuzije znalosti z e-learningu.
o Automaticky vyhodnoceno Moodlem: Moodle vyhodnoti aktivitu sam (napt. multiple choice test, pocet ptispévkl ve foru).
o Vyuéujici v Moodlu: ukol v Moodlu vyhodnoti vyucujici. Pokud si zpétnou vazbu poskytnou studenti sami (workshop) vypiste slovy nize.
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o Vyucdujici na hodiné: vyucujici propoji aktivitu z Moodlu s diskuzi, nebo ukolem na hodiné, kde probéhne zpétna vazba.
o Jina hodnocena aktivita v ramci pfedmétu: student vyuzije znalosti z aktivity pro vypracovani jiného, bodovaného ukolu, kde dostane od
vyucujiciho zpétnou vazbu (napf. seminarni prace, zkouska, test) — vypiste nize.



Nazev studijniho oboru:

Nazev predmeétu: 3MG365 Socialni marketing

Ve kterych rocnicich se predmét vyucuje? Bakalarsky, 3

Autor scénare: Jana Kovarova, MSc

U studenta ocekdvame kompetence z predchozich predmét:



Tabulka pro jednotliva témata

Modul 1: Uvod do socialniho marketingu
Tydny, ve kterych bude modul pokryvan: 1

Kompetence, které student ziska:
Po absolvované prednasce a cviceni bude student schopen urcit o je socidlni marketing, proc je dllezity, jaké jsou jeho hlavni principy a odliSnosti od
komeréniho marketingu, dileZitost etiky v socidlnim marketingu

Zpuisob méreni kompetenci, které student ziska: Hodnoceni aktivity studenta na cviceni, tymovy projekt, zavérecny test

Popis aktivity v Moodlu m Multimédia Zp&tnd vazba

Pro spravnou funkci nevynechdvejte radky v tabulce nize, kaZzda aktivita musi mit vyplnénou casovou zdtéz. Po vyplnéni
aktivit niZe, kliknéte do modré buriky a stisknéte tlacitko F9, nebo modré pole aktualizujte pres pravé tlacitko mysi.

1.1 PFednaska 1 (prezenéni vyuka): Uvod do socidlniho marketingu Jind aktivita | Choose an 90 Jind hodnocena
mimo item. aktivita v ramci
Moodle predmétu
Click or tap
Prednaska here to Zavéreclny test,
enter text. tymovy projekt
1.2 Studijni materidl: pripadové studie pro cviceni 1 Studijni Choose an 45 Vyucujici na hodiné

material v item.



Moodlu

Click or tap here to

Click or tap enter text.
Click or tap | here to
here to enter text.
enter text.
1.3 Ukol: zodpovézeni otazek na zakladé ptipadovych studii Ukol Choose an 45 Vyucujici na hodiné
item.
Click or tap Click or tap here to
here to Click or tap enter text.
enter text. | hereto
enter text.
1.4 Pfiprava prezentace - téma z oblasti socidlniho marketingu jako navrh Jina aktivita | Choose an 120 Jind hodnocena
pro tymovy projekt mimo item. aktivita v rdmci
Moodle predmétu
Click or tap
Pfiprava here to Prezentace na hodiné,
prezentace | enter text. ustni zpétnda vazba od
na studentl i vyucujiciho
nasledujici
cviceni
1.5 Studijni material: prezentace k prednasce 1 Studijni Choose an 15 Jind hodnocena
materidlv | item. aktivita v rdmci
Moodlu predmétu
Click or tap
Prezentace | hereto Zavéreclny test,
enter text. tymovy projekt
1.6 Studijni materidl: Kapitola 1 z doporucené literatury: Studijni Choose an 140 Jind hodnocend
KOTLER, Philip; LEE, Nancy R., Social marketing : changing behaviors for | material item. aktivita v rdmci
good, Los Angeles, SAGE, 2016, 978-1-4522-9214-4 (Chapter 1 Defining | mimo predmétu
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and Distinguishing Social Marketing) Moodle Click or tap
here to Zavéreclny test,
Kniha enter text. tymovy projekt
Choose an Choose an Choose an item.
item. item.
Click or tap here to
Click or tap | Click or tap enter text.
here to here to
enter text. | enter text.
Choose an | Choose an Choose an item.
item. item.
Click or tap here to
Click or tap | Click or tap enter text.
here to here to
enter text. enter text.

Modul 2: Proces planovani socidlnémarketingového programu
Tydny, ve kterych bude modul pokryvan: 2
Kompetence, které student ziska:

Po absolvované predndasce bude student schopen pojmenovat vsech 10 krokl planovani socialnémarketingového programu
Zpusob méreni kompetenci, které student ziska: Hodnoceni aktivity studenta na cviceni, tymovy projekt, zavérecny test

——— s | Mt —

Pro spravnou funkci nevynechdvejte radky v tabulce niZe, kazda aktivita musi mit vyplnénou casovou zdtéz. Po vyplnéni
aktivit niZe, kliknéte do modré buriky a stisknéte tlacitko F9, nebo modré pole aktualizujte pres pravé tlacitko mysi.

Jind hodnocena
aktivita v ramci

2.1 Pfednaska 2 (prezencni vyuka): Proces planovani Jind aktivita | Choose an 90
socialnémarketingového programu mimo item.




Moodle pfedmétu
Click or tap

Pfednaska | here to Zavéreclny test,
enter text. tymovy projekt

2.2 Studijni material: prezentace k prednasce 2 Studijni Choose an 15 Jind hodnocena

material v item. aktivita v ramci

Moodlu predmétu
Click or tap

Prezentace | here to Zavérecny test,
enter text. tymovy projekt

2.3 Cviceni 2: prezentace pripravenych témat z oblasti socidlniho Jina aktivita | Choose an 90 Vyucujici na hodiné
marketingu jako ndvrhl pro tymovy projekt mimo item.

Moodle Ohodnoceni body za
Click or tap aktivitu
Prezentace | here to
enter text.

2.4 Studijni material: Kapitola 2 z doporucené literatury: Studijni Choose an 140 Jind hodnocena
KOTLER, Philip; LEE, Nancy R., Social marketing : changing behaviors for | material item. aktivita v ramci
good, Los Angeles, SAGE, 2016, 978-1-4522-9214-4 (Chapter 2 10 Steps | mimo pfedmétu
in the Strategic Marketing Process) Moodle Click or tap

here to Zavéreclny test,
Kniha enter text. tymovy projekt

2.5 Formovani tym( dle vybranych témat, zaCatek prace na tymovém Jina aktivita | Choose an 120 Vyucujici v Moodlu

projektu v Moodlu item.
Tymovy projekt
Rozfazeni Click or tap
do tymu here to
enter text.




2.6 Ptiprava prikladu socidlnémarketingové kampané pro sdileni v ramci Ukol Choose an 80 Vyucujici na hodiné
prednasky s ostatnimi studenty item.
Click or tap Click or tap here to
here to Click or tap enter text.
enter text. | hereto
enter text.
Choose an | Choose an Choose an item.
item. item.
Click or tap here to
Click or tap | Click or tap enter text.
here to here to
enter text. | enter text.
Choose an | Choose an Choose an item.
item. item.
Click or tap here to
Click or tap | Click or tap enter text.
here to here to
enter text. | enter text.

Modul 3: Krok 1: Popis socialniho problému, kontextu, tcelu a zaméieni, vyzkum

Tydny, ve kterych bude modul pokryvan: 3

Kompetence, které student ziska:




Po absolvované predndsce bude student schopen popsat prvni krok planovani socidlnémarketingového programu — popsat socialni problém, jeho kontext,
ucel programu a zaméreni
Zpusob méreni kompetenci, které student ziska: Hodnoceni aktivity studenta na cviceni, tymovy projekt, zavérecny test

Pro spravnou funkci nevynechdvejte radky v tabulce nizZe, kazda aktivita musi mit vyplnénou casovou zdtéz. Po vyplnéni
aktivit niZe, kliknéte do modré buriky a stisknéte tlacitko F9, nebo modré pole aktualizujte pres pravé tlacitko mysi.

3.1 Pfedndaska 3 (prezencni vyuka): Prvni krok v procesu planovani Jina aktivita | Choose an 90 Jind hodnocena
socialnémarketingového programu: popis socialniho problému, mimo item. aktivita v rdmci
kontextu, ucelu a zaméreni, vyzkum Moodle predmétu

Click or tap
Pfednaska | here to Zavéreclny test,
enter text. tymovy projekt

3.2 Studijni material: prezentace k prednasce 3 Studijni Choose an 15 Jind hodnocena

materidl v item. aktivita v rdmci

Moodlu predmeétu
Click or tap

Prezentace | hereto Zavérecny test,
enter text. tymovy projekt

33 Cviceni 3: Prace s pfipadovymi studiemi Studijni Choose an 45 Vyucujici na hodiné

materidl v item.
Moodlu

Click or tap
Click or tap | here to
here to enter text.
enter text.

3.4 Cviceni 3: Zodpovézeni otazek na zakladé pripadovych studii Ukol Choose an 45 Vyucujici na hodiné

item.
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Click or tap

Click or tap here to

here to Click or tap enter text.
enter text. | hereto
enter text.

B85 Studijni materidl: Kapitoly 3 a 4 z doporucené literatury: Studijni Choose an 180 Jind hodnocend
KOTLER, Philip; LEE, Nancy R., Social marketing : changing behaviors for | material item. aktivita v ramci
good, Los Angeles, SAGE, 2016, 978-1-4522-9214-4 (Chapter 3 mimo predmétu
Determining Research Needs and Options, Chapter 4 Choosing a Social | Moodle Click or tap
Issue, Purpose and Focus for Your Plan and Conducting a Situation here to Tymovy projekt
Analysis) Kniha enter text.

3.6 Prace na tymovém projektu - pfiprava prvni prezentace: popis Jind aktivita | Choose an 180 Choose an item.
socidlniho problému, kontextu, ucelu a zaméreni mimo item.

Moodle Click or tap here to
Click or tap enter text.

Prace na here to
tymovém enter text.
projektu
Choose an | Choose an Choose an item.
item. item.

Click or tap here to
Click or tap | Click or tap enter text.
here to here to
enter text. | enter text.
Choose an | Choose an Choose an item.
item. item.

Click or tap here to
Click or tap | Click or tap enter text.
here to here to
enter text. | enter text.
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Modul 4: Krok 2: Strategicka analyza situace

Tydny, ve kterych bude modul pokryvan: 4

Kompetence, které student ziska:

Po absolvované predndsce bude student schopen popsat druhy krok planovani socidlnémarketingového programu a vytvorit strategickou analyzu situace pro
socialni problém

Zpusob méfeni kompetenci, které student ziska: Hodnoceni aktivity studenta na cviceni, tymovy projekt, zavérecny test

——— s | Mulimedi —

Pro spravnou funkci nevynechdvejte radky v tabulce nizZe, kazda aktivita musi mit vyplnénou casovou zdtéz. Po vyplnéni
aktivit niZe, kliknéte do modré buriky a stisknéte tlacitko F9, nebo modré pole aktualizujte pres pravé tlacitko mysi.

4.1 Pfedndaska 4 (prezencni vyuka): Druhy krok v procesu planovani Jina aktivita | Choose an 90 Jind hodnocena
socialnémarketingového programu: strategicka analyza situace mimo item. aktivita v rdmci
Moodle predmétu
Click or tap
Pfednaska here to Zavérecny test,
enter text. tymovy projekt
4.2 Studijni material: prezentace k prednasce 4 Studijni Choose an 15 Jina hodnocena
materidl v item. aktivita v rdmci
Moodlu predmeétu
Click or tap
Prezentace | hereto Zavérecny test,
enter text. tymovy projekt
4.3 Cviceni 4: Prezentace tymovych projektl - prvni krok procesu planovani | Jina aktivita | Choose an 90 Jind hodnocena
socidlnémarketingového programu mimo item. aktivita v rdmci
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Moodle pfedmétu
Click or tap
Prezentace | hereto Prezentace na
tymovych enter text. hodiné, Ustni zpétna
projekt vazba od student( i
vyucujiciho

4.4 Cviceni 4: Zpétna vazba na tymové projekty + ohodnoceni prace vtymu | Workshop | Choose an 30 Vyucujici v Moodlu

item.
Click or tap Click or tap here to
here to Click or tap enter text.
enter text. | here to

enter text.

4.5 Studijni material: Kapitola 4 z doporucené literatury: Studijni Choose an 120 Jind hodnocena
KOTLER, Philip; LEE, Nancy R., Social marketing : changing behaviors for | material item. aktivita v ramci
good, Los Angeles, SAGE, 2016, 978-1-4522-9214-4 (Chapter 4 mimo predmétu
Choosing a Social Issue, Purpose and Focus for Your Plan and Moodle Click or tap
Conducting a Situation Analysis) here to Tymovy projekt

Kniha enter text.

4.6 Prace na tymovém projektu - pfiprava druhé prezentace: strategicka Jind aktivita | Choose an 180 Choose an item.
analyza situace mimo item.

Moodle Click or tap here to

Click or tap enter text.
Prace na here to
tymovém enter text.
projektu
Choose an | Choose an Choose an item.
item. item.

Click or tap here to

Click or tap enter text.
here to
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enter text. | Click or tap

here to

enter text.
Choose an | Choose an Choose an item.
item. item.

Click or tap here to

Click or tap | Click or tap enter text.
here to here to
enter text. enter text.

Modul 5: Krok 3: Vybér cilové skupiny, segmentace
Tydny, ve kterych bude modul pokryvan: 5
Kompetence, které student ziska:

Po absolvované predndasce bude student schopen popsat treti krok planovani socialnémarketingového programu, vybrat vhodnou cilovou skupinu a bude znat
moznosti segmentace cilovych skupin

Zpusob méreni kompetenci, které student ziska: Hodnoceni aktivity studenta na cviceni, tymovy projekt, zavérecny test

Pro spravnou funkci nevynechdvejte radky v tabulce nizZe, kazda aktivita musi mit vyplnénou casovou zdtéz. Po vyplnéni
aktivit niZe, kliknéte do modré buriky a stisknéte tlacitko F9, nebo modré pole aktualizujte pres pravé tlacitko mysi.

5.1 Predndaska 5 (prezencni vyuka): Treti krok v procesu planovani Jind aktivita | Choose an 80 Jind hodnocena
socidlnémarketingového programu: vybér cilové skupiny, segmentace mimo item. aktivita v rdmci
Moodle predmétu
Click or tap
Pfednaska | here to Zavérecny test,
enter text. tymovy projekt
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5.2 Kviz 1: ziskdni bodl za aktivitu Test Choose an 10 Automaticky
item. vyhodnoceno
Click or tap Moodlem
here to Click or tap
enter text. | hereto Body za aktivitu v
enter text. hodiné
5.3 Studijni materidl: prezentace k prednasce 5 Studijni Choose an 15 Jind hodnocend
material v item. aktivita v ramci
Moodlu predmétu
Click or tap
Prezentace | hereto Zavérecny test,
enter text. tymovy projekt
5.4 Cviceni 5: Prezentace tymovych projektt - druhy krok procesu Jina aktivita | Choose an 90 Jind hodnocena
planovani socidlnémarketingového programu mimo item. aktivita v ramci
Moodle predmeétu
Click or tap
Prezentace | here to Prezentace na
tymovych enter text. hodiné, Ustni zpétna
projekt vazba od student( i
vyucujiciho
515 Cviceni 5: Zpétnd vazba na tymové projekty + ohodnoceni prace vtymu | Workshop | Choose an 30 Vyucujici v Moodlu
item.
Tymovy projekt
Click or tap
here to
enter text.
5.6 Studijni material: Kapitola 5 z doporucené literatury: Studijni Choose an 120 Choose an item.
KOTLER, Philip; LEE, Nancy R., Social marketing : changing behaviors for | material item.
good, Los Angeles, SAGE, 2016, 978-1-4522-9214-4 (Chapter 5 mimo
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Segmenting, Evaluating and Selecting Target Audiences) Moodle Click or tap Click or tap here to
here to enter text.
Kniha enter text.
Prace na tymovém projektu - pfiprava treti prezentace: vybér cilové Jind aktivita | Choose an 150 Choose an item.
skupiny, segmentace mimo item.
Moodle Click or tap here to
Click or tap enter text.
Prace na here to
tymovém enter text.
projektu
5.7 Prace na tymovém projektu - semestralni prace Jind aktivita | Choose an 220 Choose an item.
mimo item.
Moodle Click or tap here to
Click or tap enter text.
Prace na here to
tymovém enter text.
projektu

Modul 6: Krok 4: Urceni behavioralnich cilti a cili programu
Tydny, ve kterych bude modul pokryvan: 6
Kompetence, které student ziska:

socidlnémarketingového programu

Po absolvované predndsce bude student schopen popsat ¢tvrty krok planovani socialnémarketingového programu, urcit behavioralni cile a cile

Zpusob méreni kompetenci, které student ziska: Hodnoceni aktivity studenta na cviceni, tymovy projekt, zavérecny test

Popis aktivity v Moodlu m Multimédia Zpétna vazba

Pro spravnou funkci nevynechdvejte radky v tabulce niZe, kazda aktivita musi mit vyplnénou casovou zatéz. Po vyplnéni
aktivit niZe, kliknéte do modré buriky a stisknéte tlacitko F9, nebo modré pole aktualizujte pres pravé tlacitko mysi.
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6.1 Pfednaska 6 (prezenéni vyuka): Ctvrty krok v procesu planovéni Jina aktivita | Choose an 90 Jind hodnocena
socialnémarketingového programu: urceni behavioralnich cild a cild mimo item. aktivita v rdmci
programu Moodle predmeétu

Click or tap
Pfednaska | here to Zavéreclny test,
enter text. tymovy projekt

6.2 Studijni material: prezentace k pfednasce 6 Studijni Choose an 15 Jind hodnocena

material v item. aktivita v ramci

Moodlu predmétu
Click or tap

Prezentace | hereto Zavérecny test,
enter text. tymovy projekt

6.3 Cviceni 6: Prace s pripadovymi studiemi Studijni Choose an 45 Vyucujici na hodiné

material v item.
Moodlu
Click or tap
here to
enter text.

6.4 Cviceni 6: Zodpovézeni otazek na zakladé pripadovych studii Ukol Choose an 45 Vyucujici na hodiné

item.
Click or tap Click or tap here to
here to Click or tap enter text.
enter text. | here to

enter text.

6.5 Studijni materidl: Kapitola 5 a 6 z doporucené literatury: Studijni Choose an 180 Jind hodnocend
KOTLER, Philip; LEE, Nancy R., Social marketing : changing behaviors for | material item. aktivita v ramci
good, Los Angeles, SAGE, 2016, 978-1-4522-9214-4 (Chapter 5 mimo predmétu
Segmenting, Evaluating and Selecting Target Audiences, Chapter 6 Moodle

Setting Behavior Objectives and Target Goals)

Tymovy projekt
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Kniha Click or tap
here to
enter text.
6.6 Prace na tymovém projektu - pfiprava treti prezentace: vybér cilové Jind aktivita | Choose an 150 Choose an item.
skupiny, segmentace mimo item.
Moodle Click or tap here to
Click or tap enter text.
Prace na here to
tymovém enter text.
projektu
Choose an | Choose an Choose an item.
item. item.
Click or tap here to
Click or tap | Click or tap enter text.
here to here to
enter text. enter text.
Choose an | Choose an Choose an item.
item. item.
Click or tap here to
Click or tap | Click or tap enter text.
here to here to
enter text. | enter text.

Modul 7: Krok 5: Identifikace bariér, benefiti, motivatord, konkurence a vlivnych osob

Tydny, ve kterych bude modul pokryvan: 7

Kompetence, které student ziska:
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Po absolvované predndsce bude student schopen popsat pdaty krok planovani socidlnémarketingového programu, identifikovat bariéry, benefity, motivatory a
vlivné osoby ve vztahu k cilové skupiné

Zpusob méreni kompetenci, které student ziska: Hodnoceni aktivity studenta na cviceni, tymovy projekt, zavérecny test

Popis aktivity v Moodlu m Multimédia Zpétna vazba

Pro spravnou funkci nevynechdvejte radky v tabulce niZe, kazda aktivita musi mit vyplnénou casovou zdtéz. Po vyplnéni
aktivit niZe, kliknéte do modré buriky a stisknéte tlacitko F9, nebo modré pole aktualizujte pres pravé tlacitko mysi.

7.1 Prednaska 7 (prezencni vyuka): Paty krok v procesu planovani Jind aktivita | Choose an 90 Jind hodnocena
socialnémarketingového programu: identifikace bariér, benefitd, mimo item. aktivita v rdmci
motivator(, konkurence a vlivnych osob ve vztahu k cilové skupiné Moodle predmeétu

Click or tap
Pfednaska | hereto Zavérecny test,
enter text. tymovy projekt

7.2 Studijni materidl: prezentace k prednasce 7 Studijni Choose an 15 Jind hodnocena

material v item. aktivita v ramci

Moodlu predmétu
Click or tap

Prezentace | hereto Zavérecny test,
enter text. tymovy projekt

7.3 Cviceni 7: Prezentace tymovych projekt( - tfeti krok procesu planovani | Jina aktivita | Choose an 90 Jind hodnocena
socialnémarketingového programu mimo item. aktivita v rdmci

Moodle predmétu
Click or tap

Prezentace | here to Prezentace na

tymovych enter text. hoding, Ustni zpétna

projektu vazba od student( i
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7.4 Cviceni 7: Zpétna vazba na tymové projekty + ohodnoceni price v Workshop | Choose an 30 Vyucujici v Moodlu
tymu item.
Tymovy projekt
Click or tap
here to
enter text.
7.5 Studijni materidl: Kapitola 7 z doporucené literatury: Studijni Choose an 120 Vyucujici v Moodlu
KOTLER, Philip; LEE, Nancy R., Social marketing : changing behaviors for | material item.
good, Los Angeles, SAGE, 2016, 978-1-4522-9214-4 (Chapter 7 mimo Tymovy projekt
Identifying Barriers, Benefits, Motivators, the Competition and Moodle Click or tap
Influential Others) here to
Kniha enter text.
7.6 Prace na tymovém projektu - semestralni prace - pfiprava z Jind aktivita | Choose an 240 Jind hodnocena
dosavadnich prezentaci mimo item. aktivita v rdmci
Moodle pfedmétu
Click or tap
Prace na here to Tymovy projekt
tymovém enter text.
projektu
Choose an Choose an item.
item.
Click or tap Click or tap here to
here to Click or tap enter text.
enter text. | here to
enter text.
Choose an | Choose an Choose an item.
item. item.
Click or tap here to
Click or tap enter text.
here to

20




enter text. | Click or tap
here to
enter text.

Modul 8: Teorie behavioralnich zmén, vyzkum

Tydny, ve kterych bude modul pokryvan: 8

Kompetence, které student ziska:

Po absolvované predndasce bude student schopen popsat vybrané teorie behavioralnich zmén, navrhnout jejich vhodné vyuziti v ramci
socidlnémarketingového programu a popsat moznosti vyuziti vyzkumu v druhé fazi programu

Zpusob méreni kompetenci, které student ziska: Hodnoceni aktivity studenta na cviceni, tymovy projekt, zavérecny test

Pro spravnou funkci nevynechdvejte radky v tabulce nizZe, kazda aktivita musi mit vyplnénou ¢asovou zdtéz. Po vyplnéni
aktivit niZe, kliknéte do modré buriky a stisknéte tlacitko F9, nebo modré pole aktualizujte pres pravé tlacitko mysi.

8.1 Predndaska 8 (prezencni vyuka): Teorie behaviordlnich zmén, vyzkum Jind aktivita | Choose an 80 Jind hodnocena
mimo item. aktivita v ramci
Moodle predmétu
Click or tap
Pfednaska | here to Zavérecny test,
enter text. tymovy projekt
8.2 Kviz 2: ziskani bod( za aktivitu Test Choose an 10 Automaticky
item. vyhodnoceno
Click or tap Moodlem
here to Click or tap
enter text. | here to Body za aktivitu v
enter text. hodiné
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8.3 Studijni material: prezentace k prednasce 8 Studijni Choose an 15 Jind hodnocena
material v item. aktivita v ramci
Moodlu predmeétu
Click or tap
Prezentace | here to Zavéreclny test,
enter text. tymovy projekt
8.4 Cviceni 8: Prace s pripadovymi studiemi Studijni Choose an 45 Vyucujici na hodiné
material v item.
Moodlu Click or tap here to
Click or tap enter text.
Click or tap | here to
here to enter text.
enter text.
8.5 Cviceni 8: Zodpovézeni otazek na zakladé pripadovych studii Ukol Choose an 45 Vyucujici na hodiné
item.
Click or tap here to
Click or tap enter text.
here to
enter text.

8.6 Studijni material: Kapitola 8 z doporucené literatury: Studijni Choose an 150 Jind hodnocena
KOTLER, Philip; LEE, Nancy R., Social marketing : changing behaviors for | material item. aktivita v ramci
good, Los Angeles, SAGE, 2016, 978-1-4522-9214-4 (Chapter 8 Tapping | mimo pfedmétu
Behavior Change Theories, Models and Frameworks Moodle Click or tap

here to Zavéreclny test,

Kniha enter text. tymovy projekt

Prace na tymovém projektu - pfiprava Ctvrté prezentace: teorie Jind aktivita | Choose an 180 Jind hodnocenad

behavioralnich zmén mimo item. aktivita v rdmci
Moodle predmétu
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Prace na Click or tap Tymovy projekt
tymovém here to
projektu enter text.
Choose an | Choose an Choose an item.
item. item.

Click or tap here to
Click or tap | Click or tap enter text.
here to here to
enter text. enter text.

Modul 9: Krok 6: Pozicovani socidlnémarketingového projektu
Tydny, ve kterych bude modul pokryvan: 9
Kompetence, které student ziska:

Po absolvované predndsce bude student schopen popsat Sesty krok planovani socialnémarketingového programu a formulovat vhodné pozicovani
socialnémarketingového projektu
Zpusob méfeni kompetenci, které student ziska: Hodnoceni aktivity studenta na cviceni, tymovy projekt, zavérecny test

——— s | Mt —

Pro spravnou funkci nevynechdvejte radky v tabulce nize, kazda aktivita musi mit vyplnénou casovou zdtéz. Po vyplnéni
aktivit niZe, kliknéte do modré buriky a stisknéte tlacitko F9, nebo modré pole aktualizujte pres pravé tlacitko mysi.

9.1 Pfedndaska 9 (prezenéni vyuka): Sesty krok v procesu planovani Jind aktivita | Choose an 90 Jind hodnocena
socialnémarketingového programu: pozicovani mimo item. aktivita v rdmci
socidlnémarketingového programu Moodle predmétu

Click or tap
Pfednaska | hereto Zavérecny test,
enter text. tymovy projekt

9.2 Studijni material: prezentace k prednasce 9 Studijni Choose an 15 Jind hodnocena

materidl v item. aktivita v rdmci
Moodlu predmeétu
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Click or tap

Prezentace | hereto Zavérecny test,
enter text. tymovy projekt
9.3 Cviceni 9: Prezentace tymovych projektu - teorie behavioralnich zmén | Jind aktivita | Choose an 90 Jind hodnocend
mimo item. aktivita v ramci
Moodle predmétu
Click or tap
Prezentace | here to Prezentace na
tymovych enter text. hodiné, Ustni zpétna
projektt vazba od student( i
vyucujiciho
9.4 Cviceni 9: Zpétna vazba na tymové projekty + ohodnoceni price v Workshop | Choose an 30 Vyucujici v Moodlu
tymu item.
Tymovy projekt
Click or tap
here to
enter text.
9.5 Studijni material: Kapitola 9 z doporucené literatury: Studijni Choose an 120 Vyucujici v Moodlu
KOTLER, Philip; LEE, Nancy R., Social marketing : changing behaviors for | material item.
good, Los Angeles, SAGE, 2016, 978-1-4522-9214-4 (Chapter 9 Crafting | mimo Tymovy projekt
a Desired Positioning) Moodle Click or tap
here to
Kniha enter text.
9.6 Prace na tymovém projektu - semestralni prace, formulace pozicovani | Jind aktivita | Choose an 200 Jind hodnocend
socidlnémarketingového programu mimo item. aktivita v rdmci
Moodle predmétu
Click or tap
Prace na here to Tymovy projekt
tymovém enter text.
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projektu

9.7 Pfiprava seminarni prace na téma vybraného socidlnémarketingového | Jina aktivita | Choose an 240 Jind hodnocena
programu mimo item. aktivita v rdmci
Moodle predmétu
Click or tap
Prace na here to Tymovy projekt
tymovém enter text.
projektu
Choose an | Choose an Choose an item.
item. item.
Click or tap here to
Click or tap | Click or tap enter text.
here to here to

enter text. enter text.

Modul 10: Krok 7: Tvorba strategického marketingového mixu — produkt, cena

Tydny, ve kterych bude modul pokryvan: 10

Kompetence, které student ziska:

Po absolvované predndasce bude student schopen popsat sedmy krok planovani socialnémarketingového programu, tvorbu strategického marketingového
mixu a definovat produkt a cenu v rdmci socialnémarketingového programu

Zpusob méfeni kompetenci, které student ziska: Hodnoceni aktivity studenta na cviceni, tymovy projekt, zavérecny test

——— e | Mulimedi —
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Pro sprdvnou funkci nevynechdvejte radky v tabulce niZe, kazdd aktivita musi mit vyplnénou casovou zdtéZ. Po vyplnéni
aktivit niZe, kliknéte do modré buriky a stisknéte tlacitko F9, nebo modré pole aktualizujte pres pravé tlacitko mysi.

10.1 | Pfedndaska 10 (prezencni vyuka): Sedmy krok socidlnémarketingového | Jina aktivita | Choose an 80 Jind hodnocena
planu - Strategicky marketingovy mix — produkt a cena mimo item. aktivita v rdmci
Moodle predmétu
Click or tap
Prednaska here to Zavérecny test,
enter text. tymovy projekt
10.2 Kviz 3: ziskdni bod{ za aktivitu Test Choose an 10 Automaticky
item. vyhodnoceno
Click or tap Moodlem
here to Click or tap
enter text. | hereto Ziskani bodUl za
enter text. aktivitu
10.3 Studijni materidl: prezentace k prednasce 10 Studijni Choose an 15 Jind hodnocend
materidl v item. aktivita v rdmci
Moodlu predmétu
Click or tap
here to Zavéreclny test,
enter text. tymovy projekt
10.4 | Cviceni 10: Prace s pripadovymi studiemi Studijni Choose an 45 Vyucujici na hodiné
materidl v item.
Moodlu Click or tap here to
Click or tap enter text.
Click or tap | here to
here to enter text.
enter text.
10.5 | Cviceni 10: Zodpovézeni otazek na zakladé pripadovych studii Ukol Choose an 45 Vyucujici na hodiné
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item.

Click or tap Click or tap here to
here to Click or tap enter text.
enter text. | hereto

enter text.

10.6 | Studijni materidl: Kapitoly 10 a 11 z doporucené literatury: Studijni Choose an 180 Jind hodnocena
KOTLER, Philip; LEE, Nancy R., Social marketing : changing behaviors for | material item. aktivita v ramci
good, Los Angeles, SAGE, 2016, 978-1-4522-9214-4 (Chapter 10 mimo predmétu
Product: Creating a Product Platform, Chapter 11 Price: Determining Moodle Click or tap
Monetary and Nonmonetary Incentives and Disincentives) here to Zavéreclny test,

Kniha enter text. tymovy projekt

10.7 | Prace na tymovém projektu - pfiprava paté prezentace: strategicky Jina aktivita | Choose an 160 Jind hodnocena

marketingovy mix — produkt a cena mimo item. aktivita v rdmci
Moodle predmétu

Click or tap
Prace na here to Tymovy projekt
tymovém enter text.
projektu
Choose an | Choose an Choose an item.
item. item.
Click or tap here to

Click or tap | Click or tap enter text.
here to here to
enter text. enter text.

Modul 11: Krok 7: Tvorba strategického marketingového mixu - distribuce a propagace

Tydny, ve kterych bude modul pokryvan: 11

Kompetence, které student ziska:
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Po absolvované predndsce bude student schopen popsat sedmy krok pldnovani socidlnémarketingového programu, tvorbu strategického marketingového
mixu a definovat distribuci a propagaci v ramci socialnémarketingového programu

Zpusob méreni kompetenci, které student ziska: Hodnoceni aktivity studenta na cviceni, tymovy projekt, zavérecny test

Popis aktivity v Moodlu m Multimédia Zpétna vazba

Pro spravnou funkci nevynechdvejte radky v tabulce niZe, kazda aktivita musi mit vyplnénou casovou zatéz. Po vyplnéni
aktivit niZe, kliknéte do modré buriky a stisknéte tlacitko F9, nebo modré pole aktualizujte pres pravé tlacitko mysi.

11.1 Prednaska 11 (prezencni vyuka): Sedmy krok socialnémarketingového | Jind aktivita | Choose an 90 Jind hodnocena
pldnu - Strategicky marketingovy mix — distribuce a propagace mimo item. aktivita v rdmci
Moodle predmétu
Click or tap
Pfednaska | hereto Zavérecny test,
enter text. tymovy projekt
11.2 | Studijni materidl: prezentace k prednasce 11 Studijni Choose an 15 Jind hodnocena
material v item. aktivita v ramci
Moodlu predmétu
Click or tap
Prezentace | hereto Zavérecny test,
enter text. tymovy projekt
11.3 Cviceni 11: Prezentace tymovych projektl - Strategicky marketingovy Jind aktivita | Choose an 90 Jind hodnocena
mix — produkt a cena mimo item. aktivita v rdmci
Moodle predmétu
Click or tap
Prezentace | hereto Prezentace na
tymovych enter text. hoding, Ustni zpétna
projektu vazba od student( i
vyucujiciho
11.4 Cviceni 11: Zpétna vazba na tymové projekty + ohodnoceni prace v Workshop | Choose an 30 Vyucujici v Moodlu
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tymu item.
Tymovy projekt
Click or tap
here to
enter text.
11.5 | Studijni materidl: Kapitola 12 a 13 z doporucené literatury: Studijni Choose an 180 Vyucujici v Moodlu
KOTLER, Philip; LEE, Nancy R., Social marketing : changing behaviors for | material item.
good, Los Angeles, SAGE, 2016, 978-1-4522-9214-4 (Chapter 12 Place: | mMimo Tymovy projekt
Making Access Convenient and Pleasant, Chapter 13 Promotion: Moodle Click or tap
Deciding on Messages, Messengers, and Creative Strategies) here to
Kniha enter text.
11.6 | Prace na tymovém projektu - tvorba zavérecné prezentace Jina aktivita | Choose an 180 Jind hodnocena
mimo item. aktivita v ramci
Moodle predmétu
Click or tap
Prace na here to Tymovy projekt
tymovém enter text.
projektu
11.7 Pfiprava seminarni prace na téma vybraného socidlnémarketingového | Jind aktivita | Choose an 240 Jind hodnocend
programu mimo item. aktivita v rdmci
Moodle predmétu
Click or tap
Prace na here to Tymovy projekt
tymovém enter text.
projektu
Choose an | Choose an Choose an item.
item. item.
Click or tap here to
Click or tap enter text.
here to
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enter text. | Click or tap
here to
enter text.

Modul 12: Prezentace socialnémarketingovych planu, zavérecna diskuze a test

Tydny, ve kterych bude modul pokryvan: 12

Kompetence, které student ziska:

Po absolvované predndsce a cviceni bude student schopen prezentovat socidlnémarketingovy plan zadavateli nebo potencialnimu investorovi.
Zpusob méreni kompetenci, které student ziska: Hodnoceni aktivity studenta na cviceni, tymovy projekt, zavérecny test

Poradi Popis aktivity v Moodlu Aktivita Multimédia | Prostupnost | Cas (min) Zpétna vazba

Pro sprdavnou funkci nevynechdvejte rddky v tabulce niZe, kaZdd aktivita musi mit vyplnénou casovou zdtéZz. Po vyplnéni
aktivit nize, kliknéte do modré buriky a stisknéte tlacitko F9, nebo modré pole aktualizujte pres pravé tlacitko mysi.

12.1 | Pfednaska 12 (prezencni vyuka): zavérecny test Test Choose an 90 Vyucujici v Moodlu
item.
Click or tap Zavéreclny test
here to Click or tap
enter text. | hereto
enter text.
12.2 | Cviceni 12: Zavérecna prezentace tymovych projektd + diskuze Jina aktivita | Choose an 90 Jina hodnocena
mimo item. aktivita v ramci
Moodle predmétu
Click or tap
Prezentace | here to Tymovy projekt
tymovych enter text.
projektu
12.3 | Cviceni 12: Zpétna vazba na tymové projekty + ohodnoceni prace v Workshop | Choose an 45 Vyucujici v Moodlu
tymu item.

Tymovy projekt
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Click or tap

here to
enter text.
12.4 | Dokonceni a odevzdani seminarni prace na téma vybraného Ukol Choose an 240 Vyucujici v Moodlu
socidlnémarketingového programu Click or tap | item.
here to Tymovy projekt
enter text. | Click or tap
here to
enter text.
Choose an | Choose an Choose an item.
item. item.
Click or tap here to
Click or tap | Click or tap enter text.
here to here to
enter text. | enter text.
Choose an | Choose an Choose an item.
item. item.
Click or tap here to
Click or tap | Click or tap enter text.
here to here to
enter text. | enter text.
Choose an Choose an item.
item.
Click or tap Click or tap here to
here to Click or tap enter text.
enter text. | here to
enter text.
Choose an | Choose an Choose an item.
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item.

Click or tap
here to
enter text.

item.

Click or tap
here to
enter text.

Click or tap here to
enter text.
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